Opis zakładanych efektów kształcenia na studiach podyplomowych 

zgodny z załącznikiem nr 7 do zarządzenia nr 12 Rektora UJ z 15 lutego 2012 r. 
	Nazwa studiów: ZARZĄDZANIE MARKĄ
Typ studiów: doskonalące

	Symbol
	Efekty kształcenia dla studiów podyplomowych

	WIEDZA

Absolwent studiów:

	ZMwT_W01
	Posiada wiedzę w zakresie budowy i efektywnego zarządzania marką firm oraz produktów, kształtowania wizerunku oraz wyboru i zastosowania instrumentów komunikacji marketingowej uzasadnionych ekonomicznie.

	ZMwT_W02
	Zna niektóre specjalistyczne metody badań w poszczególnych obszarach działalności organizacji

	ZMwT_W03
	Zna wybrane metody wyceny wartości marki oraz pomiaru efektywności zarządzania marką

	UMIEJĘTNOŚCI
Absolwent studiów:

	ZMwT_U01
	Posiada umiejętność stosowania w pracy zaawansowanej wyspecjalizowanej wiedzy z zakresu budowy i efektywnego zarządzania marką firm oraz produktów 

	ZMwT_U02
	Posiada umiejętność kształtowania wizerunku oraz wyboru i zastosowania instrumentów komunikacji marketingowej uzasadnionych ekonomicznie.

	ZMwT_U03
	Posiada umiejętności pogłębionej obserwacji wybranych zjawisk i procesów w organizacji oraz ich analizy i interpretacji – w aspekcie potrzeb zarządzania marką

	ZMwT_U04
	Posiada umiejętności integrowania wiedzy z niektórych dziedzin w celu tworzenia innowacyjnych rozwiązań problemów z zakresu zarządzania marką 

	ZMwT_U05
	Potrafi uczestniczyć w procesach podejmowania decyzji strategicznych i operacyjnych oraz proponować niektóre procedury rozstrzygnięć w zakresie kształtowania marki

	ZMwT_U06
	Posiada umiejętność dokonywania diagnozy sytuacji i krytycznej oceny możliwych wariantów strategii zarządzania marką

	ZMwT_U07
	Posiada umiejętności związane z metodyką przeprowadzania audytu wybranych obszarów przedsiębiorstwa 

	ZMwT_U08
	Posiada umiejętności projektowania wybranych zmian w organizacji 

	ZMwT_U09
	Posiada umiejętności związane z metodyką projektowania i wdrażania systemów zarządzania marką 

	ZMwT_U10
	Posiada umiejętności przygotowania prac pisemnych związanych z problematyką zarządzania marką 

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE
Absolwent studiów:

	ZMwT _K01
	Jest przygotowany do uczestniczenia w pracy zespołów w środowisku przedsiębiorstw turystycznych i podmiotów współtworzących uwarunkowania rynkowe

	ZMwT _K02
	Posiada zdolności przekazywania swojej wiedzy osobom nie będącym specjalistami w zakresie zarządzania marką 

	ZMwT _K03
	Jest przygotowany do prowadzenia debaty, przekonywania i negocjowania – w zakresie kształtowania marki 

	ZMwT _K04
	Jest świadomy potrzeby adaptacji w środowiskach międzynarodowych, w szczególności europejskich przedsiębiorstw 


